[image: cover]
Вацлав Воровский

Идеи и «коммерция»

Европейцы далеко опередили нас, во Франции никто не удивляет, если какая-нибудь газета – «делательница» общественного мнения – вмешивается в доходную аферу.
Напротив, там это самое обыкновенное дело. Газеты – такая же коммерция, как торговля спиртными напитками, шерстью или скобяным товаром.
«Пресса – седьмая держава», – гордо заявляют европейские журналисты. В переводе на язык коммерции это значит, что пресса есть такое же орудие вышибания (прибылей, как любое спекулятивное предприятие. А так как газеты у нас печатаются на бумаге, то пресса старается усвоить «бумажные» нравы биржи и жарить вовсю то на повышение, то на понижение.
Да и может ли иначе быть в благоустроенном «гражданском» обществе, где всякая добродетель и всякая подлость расценена на звонкую монету и котируется свободно наряду с другими «ценностями»?
Так обстоит в Европе.
Россия, как известно, страна отсталая. Уж сколько лет стараются внушить русскому народу уважение к частной собственности, к капиталу, к прибыли на капитал.
Ничего не помогает. Известно – некультурная страна, живущая еще натуральным хозяйством, крепостническим трудом и положением об усиленной охране.
Недавно либерал (?!) барон Тизенгаузен (он же директор завода) весьма убедительно доказывал с высоты думской трибуны, что пора бросить принцип: «дело не медведь – в лес не уйдет» и заменить его истинно американским принципом: «время – деньги».
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