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Аннотация
Открытие фотостудии – интересный и красивый бизнес и

не самый трудоёмкий к тому же. Если у Вас нет кругленькой
суммы на дорогую светотехнику для фотостудии, то выход
есть. Например, фотостудия с естественным освещением –
фотооборудование вообще не требуется. У моей лучшей подруги
своя успешная фотостудия, я знаю все её секреты и готова
поделиться ими.
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Открытие фотостудии – интересный и красивый бизнес

и не самый трудоёмкий к тому же. Если у Вас нет круглень-
кой суммы на дорогую светотехнику для фотостудии, то вы-
ход есть. Например, фотостудия с естественным освещени-
ем – фотооборудование вообще не требуется. У моей луч-
шей подруги своя успешная фотостудия, я знаю все её сек-
реты и готова поделиться ими.

В данном руководстве мы рассмотрим как открыть фото-
студию с нуля и достичь не только окупаемости, но и хоро-
шей прибыли.



 
 
 



 
 
 



 
 
 

 
Вводная глава

 
Если Вы хотите стать или уже являетесь фотографом, то

открытие собственной фотостудии – это определённо Ваш
бизнес. Можно сказать, что это новая, более высокая ступень
в Вашей карьере.

Фотостудия – многообещающее направление работы для
креативных людей, и еще тех, у кого есть организаторские
возможности и стремление открыть собственный бизнес.

Постоянное обновление и улучшение компьютерной тех-
ники и электроники даёт широкие перспективы для выхода
в свет новейших направлений в фотоискусстве. Рынок фото-
услуг энергично развивается. Фотостудии окупаются очень
быстро – от нескольких месяцев до года.

В личной фотостудии можно предоставлять очень широ-
кий спектр услуг: от проведения тематических фотосессий
и музыкальных тусовок до сдачи реквизита в аренду.

Основные посетители (клиенты) фотостудий – это фото-
графы, арендующие салон для проведения съёмок; моло-
дёжь; семейные пары с детьми; будущие молодожёны (съём-
ки Love Story). Средняя возрастная категория посетителей:



 
 
 

16—35 лет.

При выборе рекламных действий нужно опираться на це-
левую аудиторию. Стратегия компании должна основывать-
ся на высоком качестве услуг. Можно начать с конкурент-
носпособных цен и проведения постоянной работы над рас-
ширением видов фотографии на основе потребностей кли-
ентов. Можно продумать применение дисконтных карт или
накопительных скидок для постоянных заказчиков.
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