


 
 
 

  Коллектив авторов
История самой знаменитой
куклы мира. Про Барби и

другие легендарные игрушки
Серия «Фанатский дневник»

 
 

http://www.litres.ru/pages/biblio_book/?art=69747421
История самой знаменитой куклы мира. Про Барби и другие

легендарные игрушки:
ISBN 978-5-17-159830-3

 

Аннотация
Отправьтесь в захватывающее путешествие с книгой «История

самой знаменитой куклы мира» и  окунитесь в магию детства
вместе с культовой куклой Барби и другими легендарными
игрушками, чьи истории простираются через десятилетия и
оставляют след в сердцах миллионов людей.

Вы узнаете, какой уникальный путь к всеобщему признанию
прошли самые известные игрушки и как они стали неотъемлемой
частью детства нескольких поколений.

Эта книга станет замечательным подарком не только для
поклонников Барби, но и для всех, кто хочет вспомнить детство
и узнать интересные истории развития крупнейших брендов.

В формате PDF A4 сохранен издательский макет книги.
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Введение

Почему какая-то кукла
заслуживает целую книгу?

 
Кукла Барби – полное имя Барбара Миллисент Робертс.

Родилась 9 марта 1959 года и живет в городе под названи-
ем Уиллоус (штат Калифорния). Это не просто игрушка, а
культурный феномен, символ эпохи и невероятно мощный
бренд, который пережил десятилетия и преобразился вместе
с обществом. С момента своего рождения Барби стала боль-
ше, чем куклой – она стала частью нашей глобальной куль-
туры, пересекая границы и распространяя влияние на мно-
жество аспектов жизни, от моды и искусства до образования
и общественных вопросов.

Барби – не просто пластиковая фигурка с
длинными ногами и волосами до пят, которую
можно одеть в красивые наряды. Она является
зеркалом общества, отражающим тенденции, ценности
и даже конфликты своего времени. Она является
символом, интерпретацией и, в определенной степени,
определением женственности. Она воплощает мечты,
желания и надежды многих детей по всему миру, а
также вызывает споры и дискуссии у взрослых.

Век назад концепция куклы, представляющей из себя эле-



 
 
 

гантную блондинку с идеальной фигурой, роскошным ро-
зовым особняком, сногсшибательным кабриолетом и шка-
фом, переполненным последними модными платьями, каза-
лась абсолютно невероятной. Тогда детский мир был огра-
ничен «пупсами» – куклами, которые имитировали младен-
цев и были единственной доступной опцией для маленьких
девочек. И вот длинноногая блондинка в одночасье измени-
ла мир.

Мы начинаем путешествие в мир Барби не для
того, чтобы просто описать разнообразие ее нарядов
или перечислить все 250 (!) профессий, которыми
она «занималась». Цель этой книги – исследовать
культурную и социальную значимость Барби. Понять,
как она стала таким мощным и устойчивым брендом.
Подробно рассмотреть её эволюцию, отражение
социальных тенденций, а также роль в образовании и
влияние на поп-культуру.

Эта книга призвана пролить свет на историю Барби, кото-
рая неизменно сложна и увлекательна, как и история любого
культурного феномена. Мы постараемся взглянуть за кулисы
создания куклы, открыть некоторые из ее самых знаменитых
(и иногда спорных) моментов и, возможно, даже раскрыть
несколько секретов этого знаменитого бренда, цена которого
росла изо дня в день. Ведь первая кукла была продана мень-
ше чем за пять долларов, зато в 2004 году на аукционе она
ушла с молотка уже за 3552 доллара! Еще через несколько



 
 
 

лет на аукционе Christies в Лондоне цена первенца подско-
чила до 17 тысяч долларов. Сегодня Барби является самой
продаваемой в мире игрушкой. Каждую неделю реализуют
около миллиона кукол, ежесекундно покупают по две штуки.

В течение десятков лет эта иконическая кукла воодушев-
ляла и волновала миллионы людей. Она была воспринята
как символ женской эмансипации и, в то же время, связа-
на с психическими проблемами у женщин. Барби стала му-
зой для мировых дизайнеров и вызывала беспокойство среди
пластических хирургов. Ее яркий стиль был в тренде в 1990-
х и стал неприемлемым в 2010-х. Поэтому приготовьтесь к
путешествию в мир Барби – мир, который, как выяснится,
гораздо более сложный и интересный, чем может показаться
на первый взгляд.



 
 
 



 
 
 

 
Глава 1

Рождение будущей знаменитости
 
 

История создания
Рут Хэндлер и её вдохновение

 
Барби родилась благодаря американской предпринима-

тельнице Рут Хэндлер (1916–2002 гг.). Она была сооснова-
тельницей компании Mattel, одной из крупнейших произво-
дителей игрушек в мире.

Сама Рут родилась и выросла в Денвере, штат Колорадо.
После переезда в Южную Калифорнию она вместе с мужем
Эллиотом Хэндлером основала компанию Mattel. Сначала
они занимались производством каркасов для фотокартин и
деталей для домашнего декора. Но вскоре пара переключи-
лась на игрушки – и тогда начался их путь к успеху. Супруги
внесли вклад в разработку многих инновационных игрушек,
но их наибольший успех – это, безусловно, создание куклы
Барби. Кстати игрушку супруги назвали в честь их дочери
Барбары. Идея создания «взрослой» куклы пришла к Рут,
когда она заметила, что ее дочь с подружками предпочита-
ют играть бумажными фигурками, изображающих девушек,
вместо традиционных младенцев. «Возрастные» куклы им



 
 
 

были нужны, чтобы воссоздать различные взрослые сцена-
рии и роли, будь то вечерний ужин, офисная работа или да-
же свидание.

Бумажные куклы были популярной игрушкой в то вре-
мя. Они представляли собой картонные фигурки, на которые
можно было надевать бумажную одежду с помощью складок
или вкладышей. Наборы таких кукол обычно включали раз-
личные наряды и аксессуары, что позволяло детям вообра-
жать различные ситуации и придумывать истории.

Это наблюдение привело Рут к идее создания
трехмерной куклы с взрослыми пропорциями и модной
одеждой, которую девочки могли бы использовать
для моделирования взрослой жизни. «Почему бы
не создать куклу взрослой женщины, которая могла
бы стать способом самовыражения и создания
личной идентичности для девочек, чтобы помочь им
представить себя в роли взрослых?» – подумала она. Так



 
 
 

родился совершенно новый подход к игрушкам.

И однажды во время одной из поездок в Европу Рут и ее
муж Эллиот увидели в магазине куклу по имени Бильд Лил-
ли, которая ориентировалась на взрослую аудиторию и была
популярной в Германии. Бильд Лилли была куклой в полный
рост, с волосами, которые можно было расчесывать, и гарде-
робом из модной одежды. Эту германскую куклу создал ху-
дожник и рекламный дизайнер Рейнхард Бойте в 1952 году.
Она впервые появилась в качестве персонажа в популярном
немецком комиксе «Bild-Zeitung». Бильд Лилли была пред-
ставлена как смелая, независимая женщина, современная и
модная, отличающаяся от традиционных образов женщин в
то время.

Вскоре после своего дебюта в комиксе Бильд Лилли бы-
ла превращена в куклу. И хотя она изначально была создана
как продукт для взрослых и продавалась в табачных киос-
ках как шутливый подарок для мужчин, кукла вскоре стала
популярной и среди девочек. А Рут Хэндлер, путешествуя
по Европе в середине 1950-х, обнаружила это странное со-
здание в швейцарском магазине. И была искренне пораже-
на ее взрослым обликом и пропорциями, а также тем, как
кукла стала предметом обожания у девочек. Хэндлер купила
несколько экземпляров Бильд Лилли и привезла их домой
в США в качестве образцов для своего нового проекта.



 
 
 

Бильд Лилли вдохновила Хэндлер на создание куклы
с взрослыми пропорциями, которую можно было бы
одевать в разнообразные наряды. Рут поняла, что такая
кукла дала бы девочкам возможность не только играть
в «маму», но и примерять на себя различные взрослые
роли и сценарии. Так Лилли стала основой для создания
куклы Барби.

Вернувшись в США, Рут предложила свою идею на рас-
смотрение команде Mattel. Однако ее предложение встрети-
ло немало сопротивления. Было мнение, что американский
рынок не готов к такому продукту. Но Хэндлер не отступала
и продолжала настаивать на своем видении.

В итоге, в 1959 году, после многих прототипов и изме-
нений, кукла Барби была представлена на Нью-Йоркской
ярмарке игрушек. Она была первой массово произведен-
ной куклой в США, имевшей взрослые формы. Ответ об-
щественности превзошел все ожидания. Барби быстро стала
настоящим хитом, начав новую главу в истории игрушек и
открыв важный путь для детей, которые хотели представить
себя во взрослом мире.



 
 
 



 
 
 

 
Производство первой куклы барби

 
Рут и ее команда провели множество часов, работая над

деталями, чтобы сделать куклу максимально реалистичной
и привлекательной для девочек. Создание прототипа Бар-
би было трудоемким процессом, который включал в себя не
только дизайн, но и производство, маркетинг и тестирова-
ние. Кукла должна была быть стильной, модной и, что самое
главное, должна была понравиться девочкам.

Барби была создана с учетом моды того времени.
Она имела длинные блондинистые волосы, которые
можно было расчесывать, и ее тело имело взрослые
пропорции. Она одевалась в модные наряды, которые
могли быть заменены, позволяя девочкам создавать ее
новые образы по желанию.

Барби была изготовлена из материала под названием «ви-
нил», который позволил создателям дать кукле мягкую и



 
 
 

практически реалистичную кожу. Она была пропорциональ-
но вылеплена, имела утонченные черты лица, и в отличие
от большинства кукол того времени, имела сгибающиеся ко-
лени и локти. Кстати, система сгибания коленей и локтей
была впервые представлена в  1965 году с выпуском кук-
лы «Bendable Leg Barbie». Эта новая особенность была до-
стигнута путем внедрения внутренних пружин в ноги кук-
лы, что позволяло им сгибаться и держать позу. Это было
большим прорывом в тот момент, поскольку куклы, кото-
рые могли держать позу, были новинкой в индустрии игру-
шек. По аналогичному принципу была разработана система
сгибания локтей, которая была представлена позже. Уровень
детализации и мобильности с течением времени постоян-
но улучшался, поскольку технологии продолжали развивать-
ся, и некоторые современные версии кукол Барби обладают
еще более высоким уровнем подвижности. Так, современные
версии кукол Барби, такие как Барби Made to Move, облада-
ют значительно большим уровнем мобильности по сравне-
нию с их ранними версиями. Они могут сгибать запястья,
локти, плечи, шею, грудь, бедра, колени и даже лодыжки, что
позволяет им принимать очень разные позы – от поз йоги до
поз для танцев. Этот уровень подвижности куклы позволя-
ет детям воплотить в жизнь еще больше разнообразных де-
ятельностей и сценариев, делая игру еще более увлекатель-
ной, интересной и творческой. Благодаря возможности изме-
нять позы и выражения лица куклы, они могут стать главны-



 
 
 

ми героями различных историй – от модных показов и при-
ключений в мире фэнтези до повседневной жизни и ролевых
игр. Дети могут создавать свои уникальные миры и вопло-
щать их в реальность, развивая свою фантазию и креатив-
ность. Это способствует не только развлечению, но и обога-
щению воображения и индивидуального восприятия мира,
что делает игру с куклами особенно увлекательной и значи-
мой для развития детей.

Кстати, первая Барби была одета не в розовое, как мы
привыкли, а в купальник с черно-белыми полосками. К нему
прилагались солнечные очки, серьги и пара черных туфель



 
 
 

на высоком каблуке. Первая линейка выпущенных кукол
включала различные наряды, доступные для покупки от-
дельно, что подчеркивало статус «модной иконы». Причем,
аксессуары стоили гораздо дороже, чем сама кукла.

11 марта 1959 года Барби была представлена на Нью-
Йоркской игрушечной ярмарке и стала мгновенным хитом,
обозначив начало новой эры в игрушечной индустрии.



 
 
 



 
 
 

 
Первые реакции и прием публики

 
Ответ магазинов на новую куклу был не просто сдержан-

ным, а даже с претензией, что она слишком «взрослая» для
девочек. Однако отклик потребителей был совсем иной. Бар-
би мгновенно стала любимицей всех детей. Они были вос-
хищены возможностью играть с куклой, которая выглядела
как взрослая женщина, а не как ребенок. Такая необычная
кукла открывала детям новые возможности для воображае-
мых сценариев игры.



 
 
 

Сама Барби тогда продавалась за 3 доллара, но
только за первый год было продано более 350 000 штук.
До конца 1960 года Барби стала самым продаваемым
продуктом компании Mattel.

Но вместе с успехом пришла и критика. Некоторые
родители были обеспокоены взрослыми пропорциями
куклы и влиянием, которое это может оказать на
детей. Тем не менее, популярность Барби продолжала



 
 
 

расти, и она быстро стала важной частью американской
культуры и иконой стиля для многих девочек по всему
миру.

С тех пор Барби претерпела множество изменений, но
остается одной из самых популярных и продаваемых кукол в
истории, символизируя для многих эволюцию женской роли
в обществе.



 
 
 



 
 
 

 
Глава 2

Эволюция нестареющей красотки
 
 

Как Барби менялась со временем
во «внешности», «карьере», «семье»

 

 
Физические изменения

 
Барби прошла долгий путь с момента своего создания

в 1959 году. Начиная с неестественно высокой и утончен-
ной фигуры, она претерпела ряд изменений, чтобы стать бо-
лее реалистичной и разнообразной. В 1961 году была пред-
ставлена кукла «Barbie Bubblecut»  – с новой прической и
более округлым лицом. Позже, в 1971 году, была выпуще-
на «Malibu Barbie», которая впервые смотрела прямо, а не
в сторону.

Большие изменения произошли в  1997 году, когда
Mattel внесли серьезные изменения в пропорции куклы,
сделав ее талию шире, а бюст меньше, чтобы она
выглядела более естественно. Это было сделано в ответ
на критику, что неестественные пропорции Барби могут
вызвать у детей нереалистичные ожидания от своего



 
 
 

тела.

В 2016 году была представлена новая линейка «Barbie
Fashionistas», которая включала кукол различных типов те-
лосложения – худые, курносые и пышные, а также различных
рас и этнических групп. Эта линейка была встречена с энту-
зиазмом и получила много положительных отзывов за свою
попытку обеспечить большее разнообразие и вклад в созда-
ние более позитивного восприятия тела.

 
Карьера

 
Барби никогда не была просто куклой, она была моделью

для многих девочек, вдохновляя их на различные профессии
– всего почти 250. В 1961 году Барби впервые стала боль-
ше чем просто «моделью»: она стала стюардессой American
Airlines, что отражало стремительное развитие авиаперево-
зок в то время. Это была первая из многих профессий, кото-
рые Барби занимала, чтобы показать девочкам, что они мо-
гут стремиться к любой карьере.

В 1965 году знаменитая кукла стала астронавтом – за че-
тыре года до того, как Нейл Армстронг шагнул на Луну.
Это было значимым событием, подчеркивающим стремле-
ние Mattel делать куклу Барби отражением актуальных со-
бытий и общественных запросов. Так Барби показывала де-
вочкам и женщинам, что они могут стремиться к таким же
успехам и достижениям, как и мужчины.



 
 
 

В 1973 году Барби впервые вступила в медицинскую про-
фессию, став хирургом в то время, когда женщины только
начинали пробиваться в область медицины.

В 1980 году Барби стала пекарем, в 1985 году – ветерина-
ром, а в 1992 году – даже президентом, что вновь подчерк-
нуло стремление куклы быть образцом для девочек, показы-
вая, что они могут быть лидерами.

В 2010 году Барби стала компьютерным инженером, во-
площая растущую важность IT-сферы и подчеркивая, что
женщины могут быть успешными и в технических профес-
сиях.

В 2019 году Барби отпраздновала свой 60-й день рож-
дения, и фирма Mattel выпустила серию кукол, представля-
ющих различные профессии, включая пилота, астронавта,
журналиста, футболиста и других, чтобы продолжить вдох-
новлять следующее поколение девочек. Есть даже точные



 
 
 

копии голливудских звезд и паралимпийских спортсменок.
Барби продолжает развиваться и отражать время, в кото-

ром мы живем, предлагая девочкам множество ролевых игр
и воображаемых карьер.

 
Семья и друзья Барби

 
В течение многих лет Барби приобретала много друзей и

членов семьи. В 1961 году был выпущен Кен – ее парень.
В 1963 году появились ее младшие сестры Скипер, а позже
– Тутти и Тодд, Стейси, Челси и другие. У Барби также бы-
ло много друзей разных этнических групп, включая Мидж,
Кэрла, Треси и других. Они показывают разнообразие во вза-
имоотношениях кукол, а также предлагают дополнительные
возможности для ролевых игр и историй.

 
Кен

 
В 1961 году, через два года после того как Барби завоевала

мир, Mattel решила, что пришло время представить ей пар-
ня. Введение мужской куклы было смелым ходом, посколь-
ку до того момента мужские куклы не были популярными на
рынке.

Кен Карсон, как и Барби, был вдохновлен образом
«идеального» американского подростка. Имя «Кен»



 
 
 

было взято от имени сына Рут и Эллиота Хэндлеров,
а также является сокращением от имени Кеннет. Кен
был изображен как атлетичный, хорошо выглядящий
парень с ухоженными волосами и широкой улыбкой.
Он носил относительно простую, но модную одежду,
которая подчеркивала его спортивное телосложение –
это показывало, что он ведет активный образ жизни.

Наряды Кена со временем менялись в соответствии с мо-
дой – от купальников и коротких шорт до джинсов и свите-
ров. Его профессии также были разнообразными – от пилота
до врача, демонстрируя те же принципы, что и с Барби, что
дети могут стать кем угодно.

В 2004 году Барби даже «рассталась» с Кеном в рамках
маркетинговой кампании, но они «воссоединились» в 2011
году, подчеркивая, что отношения между ними – это важная
часть истории бренда.



 
 
 

С течением времени Кен стал более разнообразным, по-
являлось все больше моделей игрушки и у каждого был
свой стиль. Например, был выпущен «Пляжный Кен» (Beach
Ken), подчеркивающий любовь к активному отдыху и заботу
о здоровье, что было важным трендом в то время. А «Кен
метро» (Metro Ken) представлял собой более стильный и го-
родской образ, который отражал изменения в моде и культу-
ре.

Со временем Mattel также стала производить Кенов раз-
ных этнических групп. Это было частью их стремления к со-
зданию более инклюзивной линейки игрушек, которая отра-
жала бы разнообразие реального мира. Таким образом, Кен
тоже стал популярен и внес свой вклад в развитие бренда и
историю детских игрушек.



 
 
 

 
Конец ознакомительного

фрагмента.
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